
 

 

เทรนดด์แูลสุขภาพโดยวิถีธรรมชาติ ... เปิดโอกาสทางการตลาดใหก้บัสมุนไพรไทย  

แตค่วามยัง่ยืนของธุรกิจยงัข้ึนอยูก่บัการสรา้งมูลค่าเพ่ิมและความแตกตา่ง 

 

  จากกระแสนิยมดูแลรักษาสุขภาพโดยวิถีธรรมชาติและหลีกเล่ียงการใชส้ารเคมีของผูบ้ริโภค ส่งผลให้

สมุนไพรกลายเป็นหน่ึงในวตัถุดิบจากธรรมชาติท่ีแวดวงธุรกิจ Health and Wellness ทัว่โลกก าลงัตอ้งการ มีการ

ประเมินวา่ ปี 2563 ธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบั Health and Wellness ท่ีน าสมุนไพรไปใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิต อาทิ 

เคร่ืองส าอาง ยาและอาหารเสริมจะมีมูลค่าตลาดรวมกนัราว 91 พันลา้นเหรียญสหรฐัฯ และคาดว่าจะขยบัไปสู่

ระดบั 166 พนัลา้นเหรียญสหรฐัฯ ไดภ้ายในปี 2573 (เติบโตเฉล่ียรอ้ยละ 6.5 ต่อปี)
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 ปัจจุบนัภาครฐัของไทยเล็งเห็นถึงโอกาสทางการตลาดจากเทรนดบ์ริโภคดงักล่าว ซ่ึงน่าจะเอ้ือต่อการสรา้ง

รายไดแ้ละผลตอบแทนทางธุรกิจใหก้บัผูป้ระกอบการไทยท่ีอยูใ่นห่วงโซ่การผลิตสมุนไพร จึงน าไปสู่นโยบายสรา้ง

มูลค่าเพ่ิมใหก้ับธุรกิจสมุนไพรของไทย ผ่านแผนแม่บทว่าดว้ยการพัฒนาสมุนไพรแห่งชาติฉบับท่ี 1 ปี 2560-

2564 ซ่ึงตั้งเป้าหมายไวว้า่จะเพ่ิมมูลค่าการบริโภคผลิตภณัฑ์สมุนไพรใหไ้ด ้3.6 แสนลา้นบาทภายในปี 2564 

และผลกัดนัใหไ้ทยกา้วข้ึนสู่การเป็นผูน้ าการส่งออกผลิตภณัฑส์มุนไพรอนัดบั 1 ของอาเซียน  

เม่ือพิจารณาถึงความเป็นไปไดท่ี้ไทยจะไปสู่จุดมุ่งหมายดังกล่าว พบว่า แมไ้ทยมีความไดเ้ปรียบดา้น

วตัถุดิบสมุนไพรกว่า 1,800 ชนิดท่ีสามารถน าไปใชป้ระโยชน์เชิงอุตสาหกรรมได ้ ประกอบกับการส่งเสริมการ

ลงทุนในอุตสาหกรรมเป้าหมายตามแผนพฒันาเศรษฐกิจชีวภาพ (Bioeconomy) เช่น การแพทยค์รบวงจร เกษตร

และเทคโนโลยชีีวภาพ ซ่ึงอาจจะช่วยกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการสมุนไพรเพ่ือใชก้ารผลิตมากขึ้ น นอกจากน้ี ความ

ตอ้งการจากตลาดส่งออก โดยเฉพาะในปีน้ีท่ียอดการส่งออกสมุนไพรของไทยในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2563 มี

มูลค่าราว 12.05 ลา้นเหรียญสหรฐัฯ หรือเติบโตรอ้ยละ 39.5 (YoY) แตส่ิ่งท่ีอาจจะตอ้งเรง่พฒันาหากตอ้งการ

สรา้งความยัง่ยืนใหก้ับธุรกิจในระยะขา้งหน้าเพื่อใหบ้รรลุเป้าหมาย ก็คือ การกระจายมูลค่าเพิ่มไปสู่

ผูป้ระกอบการตน้น ้าใหม้ากข้ึนและสรา้งความแตกตา่งใหก้บัผลิตภณัฑส์มุนไพรของไทย เน่ืองจาก 

1) แม้ว่าภาครัฐจะ

ผลักดัน มู ล ค่ าก ารบริ โภค

ส มุ น ไ พ ร ใ ห้ ม า ก ข้ึ น  แ ต่

ผลตอบแทนทาง ธุร กิ จ ท่ี ผู ้

เ พ า ะปลู กส มุน ไพร ซ่ึ ง อ ยู่

ใน ช่วงต้นน ้ า ได้รับยังน้อย  

หากเทียบกับผู ้ประกอบการ

กลางน ้ า-ปลายน ้ า ในห่วงโซ่

การผลิต เพราะยงัเน้นการผลิต

และจ าหน่ายในรูปแบบสมุนไพร

สด หรือหากเป็นสมุนไพรแปรรูปก็จะมีนวตักรรมท่ีไม่สูงมาก เช่น บดผง อัดเม็ด/แคปซูล ในขณะท่ีการแปรรูป
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 Monitor Intelligence PrudourPvt, Statista  

Farmers B2B B2C Consumer

Market Value 
(Billion THB)

1.2 21.81.2 68.0 91.0

73X

Agriculture Manufacturing Marketing

ที่มา: กรมส่งเริมการเกษตร, สวทช. 

รวบรวมและวิเคราะห์โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

- Fresh & Dried Herbs - Processed Herbs
- F&B
- Supplementary 
- Traditional and Modern drugs
- Cosmetic and  Spa Products

- Distributor
- Export
- Retailer
Etc.



 

สมุนไพรไปสู่ระดบัอุตสาหกรรมโดยใชน้วตักรรมขั้นสูงขึ้ น เช่น สารสกดั/สารตั้งตน้ หรือผลิตภณัฑท่ี์มีส่วนผสมจาก

สมุนไพร เช่น เคร่ืองส าอาง ยาและอาหารเสริม ยงัจ ากัดอยู่ในกลุ่มผูป้ระกอบการรายใหญ่ท่ีมีความพรอ้มดา้น

เงินทุนและเทคโนโลยี ทั้งน้ี ศูนยวิ์จัยกสิกรไทย ไดวิ้เคราะห์การสรา้งมูลค่าเพิ่มในห่วงโซ่การผลิตของ

สมุนไพรไทย พบวา่ ปัจจุบนัมูลค่าของพืชสมุนไพรท่ีเกษตรกรขายไดห้น้าฟารม์จะเฉล่ียอยูท่ี่ 1.2 พนัลา้นบาท/ปี
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แต่หากถูกส่งต่อไปยงัตลาดคา้ส่งในลักษณะการซ้ือขายแบบ B2B ในรูปแบบผลสด-ผลแหง้-แบบบดผง เพ่ือ

น าไปใชเ้ป็นวตัถุดิบในอุตสาหกรรมต่อเน่ือง มูลค่าตลาดจะขยบัขึ้ นเป็น 21.8 พันลา้นบาท  นอกจากน้ี หาก

พฒันาไปสู่ผลิตภณัฑป์ลายน ้า เช่น ในกลุ่มอาหารและยา เคร่ืองส าอางหรือผลิตภณัฑส์ปา และสามารถเขา้สู่ตลาด

ผูบ้ริโภคไดใ้นลกัษณะการซ้ือขายแบบ B2C จะไต่ระดับมูลค่าตลาดไปไดสู้งถึง 68.0 พนัลา้นบาท สะทอ้นใหเ้ห็น

ถึงความส าคญัของการยกระดบัคุณภาพการผลิตสมุนไพร เพราะสามารถท าใหผ้ลตอบแทนท่ีจะไดร้บัจากสมุนไพร

ท่ีมีจุดเร่ิมตน้เพียง 1.2 พนัลา้นบาท/ปี เพ่ิมไปสู่ระดบั 91พนัลา้นบาท/ปี หรือคิดเป็นมูลค่าเพ่ิมราว 73 เท่า  

อยา่งไรก็ดี คงไม่ใช่เรื่องง่ายนักท่ีผูป้ระกอบการทุกรายจะสามารถสรา้งมูลค่าเพิ่มในระดบัดงักล่าว

ได ้เพราะเง่ือนไขส าคญัท่ีจะอยูท่ี่การมีตลาดรองรบัใหก้บัผลิตภณัฑน์ั้นๆ หรือมีช่องทางการขายท่ีแข็งแกร่ง

ท่ีจะเขา้สู่ตลาดผูบ้ริโภคในวงกวา้งได ้

2) การแข่งขันในตลาดวัตถุดิบสมุนไพรในตลาดโลกมีแนวโนม้จะรุนแรงมากข้ึน ทั้งจากประเทศ

คู่แข่งท่ีมีความพรอ้มดา้นวตัถุดิบสมุนไพรเป็นจ านวนมากและค่อนขา้งมีช่ือเสียงในกลุ่มสมุนไพรหายาก ไม่ว่าจะ

เป็นจีน อินเดีย หรือเวียดนาม การรบัมือกับความตอ้งการตลาดคู่คา้ท่ีอาจจะมีแนวโน้มลดลง โดยเฉพาะในกลุ่ม

วตัถุดิบสมุนไพรท่ีสามารถปลูกไดห้ลากหลายพ้ืนท่ี โดยไม่จ าเป็นตอ้งอาศัยเอกลักษณ์ดา้นถ่ินก าเนิดเป็นจุดขาย 

(อาทิ กระชายด าท่ีถูกยกใหเ้ป็นหน่ึงใน Product Champion พืชสมุนไพรไทยซ่ึงเดิมทีจะสามารถปลูกได้เพียงใน

แถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใตเ้ท่าน้ัน ในอนาคตอาจจะสามารถปลูกในพ้ืนท่ีอ่ืนๆ ได)้ ซ่ึงเป็นผลจากความกา้วหน้า

ของเทคโนโลยกีารผลิต อาทิ โรงงานผลิตพืช (Plant Factory) ท่ีท าใหส้มุนไพรบางชนิดสามารถปลูกในระบบปิดได ้

อีกทั้งยงัท าใหไ้ดป้ริมาณสารส าคัญมากขึ้ นและผลผลิตมีความสม า่เสมอ นอกจากน้ี ยงัอาจจะตอ้งแข่งขันการ

แขง่ขนักบัสินคา้ทดแทนอ่ืนๆ ท่ีใหส้รรพคุณท่ีใกลเ้คียงกนัดว้ย  

 

จากปัจจยัขา้งตน้ ตอกย ้าว่า ความยัง่ยืนของการเติบโตของธุรกิจสมุนไพรของไทยในระยะต่อไป 

จ  าเป็นตอ้งยกระดบัการผลิตเพ่ือสรา้งมูลค่าเพ่ิมและความแตกตา่งใหม้ากข้ึนครอบคลุมทั้งระบบ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่ง การกระจายมูลค่าเพ่ิมไปสู่ผูป้ระกอบการส่วนตน้น ้ า (กลุ่มเกษตรกร) ใหม้ากขึ้ น โดยส่ิงท่ีควรจะเร่ง

พฒันาหลกัๆ คือ 1) ระบบการผลิตท่ีไดผ้ลผลิตท่ีมีปริมาณและคุณภาพสูง เช่น การปลูกสมุนไพรแบบออรแ์กนิค 

หรือการปลกูในโรงผลิตพืช เพ่ือสรา้งโอกาสในการท่ีจะถูกเลือกใชเ้ป็นวตัถุดิบในการผลิตในอุตสาหกรรมขั้นสูง ทั้ง

ในตลาดในประเทศและตลาดส่งออก และ 2) การเพ่ิมโอกาสในการขายผ่านการสรา้งตลาดรองรบัใหก้ับผูผ้ลิต 

อาทิ การจบัมือกบัผูป้ระกอบการรายใหญ่ในการวิจยัพฒันาผลิตภณัฑ ์หรือวางแผนการตลาดร่วมกนั ใหไ้ดม้าซ่ึง

ผลิตภณัฑห์รือช่องทางจ าหน่ายเพ่ือใหเ้ขา้สู่ตลาดผูบ้ริโภคในวงกวา้ง เป็นตน้ 
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 จ านวนสมุนไพรในการวิเคราะหจ์ านวน 31 ชนิด ขอ้มูลจากกรมส่งเสริมการเกษตร (2563) 



 

 

 

 

------------------------------- 
Disclaimer 

 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพรท่ั่วไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ขอ้มลูตา่งๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แตบ่รษัิทฯ มิอาจรบัรองความถกูตอ้ง ความน่าเช่ือถือ 

หรือความสมบรูณเ์พ่ือใชใ้นทางการคา้หรอืประโยชนอ่ื์นใด บรษัิทฯ อาจมีการเปล่ียนแปลงปรบัปรุงขอ้มลูไดต้ลอดเวลาโดยไม่ตอ้งแจง้ใหท้ราบลว่งหนา้ ทัง้นีผู้ใ้ช้

ขอ้มลูตอ้งใชค้วามระมดัระวงัในการใชข้อ้มลูตา่งๆ ดว้ยวิจารณญาณของตนเองและรบัผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บรษัิทฯ จะไม่รบัผิดตอ่ผูใ้ชห้รือบคุคลใดใน

ความเสียหายใดจากการใชข้อ้มลูดงักลา่ว ขอ้มลูในรายงานฉบบันีจ้งึไม่ถือว่าเป็นการใหค้วามเหน็หรือค าแนะน าในการตดัสนิใจทางธุรกิจ แต่อย่างใดทัง้สิน้ 

 


