
 

 

 
 

 
 

 
 
  

 

ตลาดขนมไหว้พระจันทร์ท่ีมีมลูค่าสูงในช่วงระยะเวลาจ าหน่ายสัน้ๆ ประมาณ 1 เดือนก่อนเทศกาล (ปีนีต้รง
กบัวนัท่ี 24 กนัยายน 2561) ยงัคงดงึดดูให้ผู้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์ ทัง้รายเดิมรวมถึงรายใหม่ๆ ให้ความสนใจ
ตลาดนี ้ อย่างไรก็ตาม การศกึษาเพ่ือเข้าถงึพฤติกรรมคนรุ่นใหม่ ทัง้กลุ่ม Gen X และกลุ่ม Gen Y ซึง่มีรวมกนัประมาณ 
32.8 ล้านคน ท่ีจะเข้ามามีบทบาทในตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ ในฐานะกลุ่มท่ีซือ้ไปกิน/เป็นของฝาก โดยเฉพาะมมุมอง
ตอ่สินค้าท่ีเน้นด้านคณุค่า และความพึงพอใจของผู้ซือ้และผู้ รับมาก่อนปัจจยัด้านราคา จะมีส่วนช่วยให้ธุรกิจเข้าใจถึง
ความต้องการ และมองเห็นลูท่างในการท าตลาดท่ีตา่งไปจากเดิม 
  

ตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ : วัตถุประสงค์การซือ้กิน/เป็นของฝาก...หนุนตลาดโต 

 กลุ่มคนรุ่นใหม่ ทัง้ในกลุ่ม Gen X ท่ีก าลังเป็นกลุ่มหลกัในการซือ้ไปกินและเป็นของฝากให้กับลูกค้าธุรกิจ 
เน่ืองจากก าลงัซือ้ รวมถงึต าแหน่งในธุรกิจท่ีเป็นผู้ตดัสินใจซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์เพ่ือมอบให้กบัลกูค้า และกลุ่ม Gen Y 
ท่ีก าลงัซือ้น้อยกว่า แต่เร่ิมมีบทบาทมากขึน้ในตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ในฐานะผู้ซือ้ไปกิน/ฝากเพ่ือน ซึง่แม้ว่ากลุ่มคน
เหลา่นี ้จะมีความเข้าใจต่อวฒันธรรมประเพณีของคนรุ่นก่อนท่ีเจือจางลง ตามกาลเวลาท่ีเปลี่ยนแปลงไป แต่เน่ืองจาก
เอกลกัษณ์ของขนมไหว้พระจนัทร์ท่ีแตกต่างจากสินค้าทั่วไป อาทิ ระยะเวลาจ าหน่ายท่ีค่อนข้างจ ากดั มีเฉพาะในช่วง
เทศกาล ประกอบกบัรสชาติและบรรจุภณัฑ์ท่ีเป็นเอกลกัษณ์  รวมถึงประโยชน์ในด้านการเป็นของฝาก ให้กบัเพ่ือนฝูง

  
   

 ตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ปี 2561 คาดวา่จะมีมลูคา่ประมาณ 930 ล้านบาทเพ่ิมขึน้ร้อยละ 3.3 (YoY) จากท่ีทรง
ตวัในปี 2560 โดยความต้องการซือ้เพ่ือกิน/เป็นของฝาก ซึง่มีมลูค่าต่อชิน้สงู เน่ืองจากการออกแบบรสชาติและ
บรรจุภัณฑ์ท่ีแตกต่าง ทรงคุณค่า ก าลงัมีบทบาทมากขึน้ ทดแทนการซือ้ไปไหว้ตามประเพณีท่ีถูกตดัทอนให้
เหลือเท่าท่ีจ าเป็นตามกาลเวลาท่ีเปลี่ยนแปลงไป 

 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า คนรุ่นใหม่ท่ีเข้ามาในตลาดในกลุ่มท่ีซือ้ไปกิน/เป็นของฝาก และพร้อมจะลอง
สินค้าท่ีแปลกใหม ่จะเป็นโอกาสส าหรับผู้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์รายใหม ่อย่างไรก็ตาม การสร้างความ
แตกตา่งของผลิตภณัฑ์ ทัง้ทางด้านรสชาติ ประเภทของไส้ ผสานเข้ากบัรูปลกัษณ์บรรจภุณัฑ์ท่ีมีความพิเศษเป็น
เอกลกัษณ์อย่างลงตวั จนเกิดความประทบัใจตอ่ผู้ซือ้/และผู้ ท่ีได้รับ จะเป็นโจทย์ท่ีท้าทายส าหรับผู้ผลิตขนมไหว้
พระจนัทร์รายใหม ่ในการเข้าสูต่ลาดท่ีมีมลูคา่สงูในช่วงเวลาจ าหน่ายสัน้ๆ 
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ฝำก หนุนกำรเตบิโต...มูลค่ำตลำด 930 ลำ้นบำท 



 

 

2 CURRENT ISSUE 

ญาติมิตรและลกูค้าธุรกิจ ซึง่จากปัจจยัดงักล่าว ส่งผลให้สภาพตลาดขนมไหว้พระจนัทร์เปลี่ยนแปลงไป จากหน้าท่ีใน
ฐานะขนมท่ีเช่ือมโยงกบัวฒันธรรมประเพณี ปรับมาเป็นขนมทานเลน่หรือของฝากท่ีมีคณุคา่ตอ่ผู้ รับ 
 ส าหรับภาพรวมตลาดขนมไหว้ระจนัทร์ในปี 2561 ท่ี ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มีการส ารวจจากพฤติกรรมผู้บริโภค
ซึง่ได้ผลสรุปท่ีใกล้เคียงกบัปีก่อน โดยมีประเดน็ท่ีน่าสนใจ ดงันี ้

 ตลาดยังคงเตบิโตจากกลุ่มที่ซือ้กิน/เป็นของฝาก ที่ทวีความส าคัญมากขึน้ กลุ่มนีส้่วนใหญ่เป็นกลุ่มคน
ชัน้กลางขึน้ไป ซึ่งได้รับปัจจัยบวกจากเศรษฐกิจท่ีดีขึน้เป็นล าดับ ท าให้คนกล้าจบัจ่ายมากขึน้ ประกอบกบัผู้ผลิตบาง
รายมีการพัฒนารูปแบบไส้และบรรจุภัณฑ์ท่ีมีความพิเศษ เพ่ือมอบประสบการณ์ท่ีดีกับผู้ ซือ้และผู้ รับ ส่งผลให้ราคา
จ าหน่ายต่อหน่วยปรับเพ่ิมขึน้ พิจารณาได้จากเม็ดเงินในการซือ้ขนมไหว้พระจันทร์ท่ีสูงกว่ากลุ่มท่ีซือ้ไปไหว้เฉลี่ย
ประมาณร้อยละ  20  โดยซือ้ไปกิน/เป็นของฝากมีคา่ใช้จ่ายเฉลี่ย 870 บาทตอ่คน ขณะท่ีซือ้ไปไหว้มีค่าใช้จ่ายเฉลี่ย 640 
บาทตอ่คน ขณะเดียวกนั ในสว่นของไส้ของขนมไหว้พระจนัทร์ก็มีพฒันาการเพ่ือตอบโจทย์คนรุ่นใหม่มากขึน้ โดยแม้ว่า
ไส้ของขนมไหว้พระจนัทร์ท่ีนิยม จะยงัคงเป็นไส้ดัง้เดิม อาทิ ทุเรียน พุทรา และโหงวยิง้ แต่ก็มีไส้แปลกใหม่ท่ีเร่ิมได้รับ
ความนิยมมากขึน้ อาทิ คสัตาร์ด ชาเขียว แมคคาเดเมีย ท่ีผู้ประกอบการรายเก่าและรายใหม่ต่างพฒันาออกมาเพ่ือจบั
ตลาดคนรุ่นใหม ่

 ราคาสินค้าต้องสมเหตุสมผล แม้กลุ่มที่ซือ้ไปกนิ/เป็นของฝากจะมีก าลังซือ้สูง กลุ่มคนรุ่นใหม่ แม้ว่าจะ
พร้อมจ่ายเงินเพ่ือสินค้าท่ีตวัเองช่ืนชอบหรือถูกใจ แต่กลุ่มนีก้็พิจารณาถึงความคุ้มค่า คุ้มราคาควบคู่กนัด้วย กล่าวคือ
สินค้าสามารถมีราคาสงูกว่าปกติในตลาดได้ ถ้าสินค้านัน้มีความแตกต่าง แต่ราคาต้องไม่สงูเกินไปมากเม่ือเทียบกับ
ก าลงัซือ้คนรุ่นใหม่ โดยเฉพาะในกลุ่ม Gen Y ซึ่งเพ่ิงเร่ิมต้นท างาน ทัง้นีพิ้จารณาได้จากผลส ารวจพบว่า ร้อยละ 69.0 
เห็นว่าปัจจัยบวกท่ีจะท าให้ซือ้ขนมไหว้พระจันทร์เพ่ิมขึน้คือกลยุทธ์ด้านโปรโมชั่นพิเศษ และร้อยละ 69.2 ท่ีเห็นว่า
ปัจจัยลบท่ีจะกระทบต่อการซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์ท่ีลดลงคือราคาสินค้ามีการปรับตวัสูงขึน้มาก ดงันัน้ การจับตลาด
กลุม่คนรุ่นใหม ่จะต้องท ารูปแบบสินค้าท่ีน่าสนใจ ภายใต้ราคาท่ีสมเหตสุมผล ยกเว้นคนรุ่นใหม่เฉพาะกลุ่มท่ีมีก าลงัซือ้
สงูมากท่ีอาจพร้อมจ่ายเพ่ือสินค้าท่ีมีรูปแบบเฉพาะ 

 ความแปลกใหม่ของขนมไหว้พระจันทร์ จะช่วยดึงกลุ่มลูกค้าใหม่ที่ไม่ซือ้ให้หันกลับมาซือ้ ปัจจุบัน 
ยงัมีคนจ านวนมากท่ียงัไม่เคยซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์ ซึง่จากผลส ารวจพบว่ามาจากหลายปัจจยั อาทิ ไม่ได้ไหว้ ไม่ชอบ
ทาน และสินค้ามีราคาสูงเกินไป ซึ่งการดึงให้กลุ่มนีห้นัมาสนใจซือ้ขนมไหว้พระจันทร์ จะช่วยเพ่ิมโอกาสในการขยาย
ตลาดมากขึน้ โดยผู้ตอบแบบสอบถามในกลุม่ท่ีไมซ่ือ้ขนมไหว้พระจนัทร์เห็นว่า ปัจจยัทางด้านความแปลกใหม่ของไส้ท่ี
ไมม่ีในตลาดมีความส าคญัเป็นล าดบั 1 ท่ีจะกระตุ้นให้เกิดการซือ้ สดัส่วนสงูถึงร้อยละ 41.7 รองลงมาคือราคาท่ีคุ้มค่า
สัดส่วนร้อยละ 38.9 และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงามสัดส่วนร้อยละ 16.7 ซึ่งปัจจัยดังกล่าวสอดคล้องกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคคนรุ่นใหม ่ท่ีต้องการสินค้าท่ีบ่งบอกตวัตน ชอบสิ่งใหม่ๆ  แตต้่องมีคา่ใช้จ่ายไมส่งูมากเกินไป  

และจากสภาพตลาดท่ีเปลี่ยนแปลงไป ประกอบกบัการส ารวจพฤติกรรมการซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์ ศูนย์วิจัย
กสิกรไทย จึงคาดว่าภาพรวมตลาดขนมไหว้พระจันทร์ในปี 2561 นี ้จะมีมูลค่าประมาณ 930 ล้านบาท1 
เพิ่มขึน้ร้อยละ 3.3 (YoY) อันเป็นผลจากราคาวัตถุดิบท่ีปรับตัวสูงขึน้(ราคาทุเรียน) รวมถึงการเพ่ิมการจ าหน่าย

                                                                                 
1
 ประเมินเฉพาะเม็ดเงินท่ีจ าหน่ายใหก้บัคนไทย ไม่รวมนกัท่องเท่ียวต่างชาติ 



 

 

3 CURRENT ISSUE 

สินค้าพรีเมียมราคาสูง เพ่ือรองรับกลุ่มท่ีซือ้ไปกิน/เป็นของฝากมากขึน้ ขณะเดียวกัน การมีโปรโมชั่นพิเศษ หรือการ
พฒันาไส้หรือรสชาติใหม่ๆ ออกมาเพ่ิมเติม จะเป็นปัจจยับวกท่ีกระตุ้นให้คนรุ่นใหมส่นใจซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์เพ่ิมขึน้ 

นอกจากตลาดในประเทศแล้ว ตลาดกลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยเฉพาะคนเชือ้สายจีนจากประเทศต่างๆ 
เช่น นกัท่องเท่ียวจากจีน ฮ่องกง สิงคโปร์และไต้หวนั เป็นอีกตลาดท่ีน่าสนใจท่ีผู้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์ ท่ีอยู่ใน
ท าเลแหล่งท่องเท่ียวอาจท าตลาดกระตุ้นยอดขาย ส าหรับในปีนีผู้้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์ อาจจะท าการตลาด
ขยายระยะเวลาการจ าหน่ายออกไป จนถึงช่วงท่ีมีนกัท่องเท่ียวจีนเดินทางมาไทยสูงในช่วงวนัหยุดยาววนัชาติจีน 1-7 
ตลุาคม เพ่ือเป็นของฝากของท่ีระลกึ โดยเฉพาะขนมไหว้พระจนัทร์ท่ีผลิตและวางจ าหน่ายในโรงแรม หรือท่ีวางจ าหน่าย
ตามแหลง่ท่องเท่ียวตา่งๆ 
 

                          

       
           

ทีมา : โพลล์ศูนยว์ิจัยกสกิรไทย
หมายเหตุ : ตอบได้มากกวา่ 1 ข้อ
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บทบาทของคนรุ่นใหม่ที่เพิ่มขึน้...โอกาสและความท้าทายผู้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์ 
 

ภายใต้ภาวะสงัคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป ท าให้ตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ก าลงัอยู่ในช่วงเปลี่ยนผ่าน จากคนรุ่น
ก่อนท่ีเคร่งครัดประเพณีท่ีจ านวนก าลงัลดลงเป็นล าดบั และถกูแทนท่ีด้วยกลุม่คนรุ่นใหมท่ี่รับช่วงต่อซึง่มีโอกาสท่ีจะ
ไม่สืบทอดประเพณี แต่มีความต้องการซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์เพ่ือกินหรือเป็นของฝากแทน ซึง่ก่อให้เกิดโอกาสจาก
ผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ ท่ีมีก าลงัซือ้สูง อย่างไรก็ตาม การเปลี่ยนแปลงดังกล่าว ก็มาพร้อมกับความท้าทายส าหรับ



 

 

4 CURRENT ISSUE 

ผู้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์ ทัง้รายเก่าและรายใหม่ท่ีจะต้องเข้าใจถึงพฤติกรรมความต้องการของผู้ซือ้กลุ่มนี ้
ซึง่สรุปได้คือ 

 คนรุ่นใหม่ต้องการขนมไหว้พระจันทร์ที่แตกต่าง เน่ืองจากวตัถุประสงค์การซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์ของ
คนรุ่นใหม ่สว่นใหญ่เพ่ือกิน/เป็นของฝากญาติหรือลกูค้าองค์กร ดงันัน้สินค้าท่ีสนใจจะต้องมีความแตกต่างจากท่ีมี
วางขายทั่วไป โดยเฉพาะการคัดเลือกสินค้าท่ีน าไปเป็นของฝากบุคคลส าคัญ จะต้องท าให้ผู้ ได้รับเกิดความ
ประทบัใจวา่สินค้านัน้ถกูคดัสรรอย่างเอาใสใ่จเป็นพิเศษ โดยยืนยนัได้จากผลส ารวจท่ีผู้ตอบแบบสอบถามให้ข้อมลู
ว่า ปัจจัยท่ีผู้ ซือ้ขนมไหว้พระจันทร์สนใจต่อสินค้าของผู้ประกอบการอนัดบั 1 คือสินค้าต้องมีความพิเศษแตกต่าง
จากรายอ่ืน มีสดัสว่นร้อยละ 53.7 ขณะท่ีช่ือเสียงบริษัทมีความส าคญัล าดบั 2 ร้อยละ 34.1 และกระแสการกล่าวถึง
ในสื่อโซเชียลตา่งๆเป็นอนัดบั 3 สดัสว่นร้อยละ 29.3 

 โอกาสของผู้ประกอบการรายใหม่เข้าสู่ตลาดจากพฤติกรรมผู้ซือ้ที่เปล่ียนไป แม้ว่าปัจจุบัน กลุ่ม
ผู้ประกอบการขนมไหว้พระจนัทร์รายดัง้เดิม จะสามารถครอบครองสว่นแบ่งตลาดสงู อนัเป็นผลจากการอยู่ในตลาด
มานาน จนสินค้าเป็นท่ีนิยม อย่างไรก็ตาม ด้วยพฤติกรรมผู้บริโภคคนรุ่นใหม่ ซึ่งพร้อมจะเปิดรับสินค้ารูปแบบใหม่ๆ 
ท่ีสร้างความพงึพอใจ ผสานเข้ากบัเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั ทัง้ทางด้านการสัง่ซือ้สินค้า (E-Commerce) การจดัสง่สินค้า 
ตลอดจนถึงการประชาสัมพันธ์สินค้าผ่านสื่อโซเชียลท่ีคนรุ่นใหม่ใช้เวลาติดตามในแต่ละวัน จะช่วยให้การ
ติดต่อสื่อสารกบัคนรุ่นใหม่ท าได้สะดวกขึน้ ซึง่แม้ว่าปัจจุบัน เทคโนโลยีดงักล่าวจะยงัไม่ได้ถูกใช้ในตลาดขนมไหว้
พระจนัทร์มากนกั โดยมีผู้ซือ้เพียงร้อยละ 12 ท่ีใช้เทคโนโลยีช่วยในการซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์ โดยเฉพาะการสัง่ซือ้
ทางสื่อโซเชียลและการใช้บริการการจดัส่งสินค้า อย่างไรก็ตาม คาดว่าในระยะต่อไปหากผู้ซือ้หนัมานิยมช่องทางนี ้
มากขึน้ จะเป็นโอกาสส าหรับผู้ประกอบการรายใหมท่ี่ไมม่ีหน้าร้านของตนเอง ท่ีจะเข้าสู่ตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ได้
สะดวกขึน้ 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า รูปแบบของขนมไหว้พระจันทร์ท่ีน่าจะแตกต่างจากท่ีมีในตลาด และ
เหมาะส าหรับตลาดคนรุ่นใหม่ ควรจะมีส่วนผสมท่ีลงตวัทัง้รสชาติ ไส้และรูปลกัษณ์ของบรรจุภณัฑ์ หรือเป็นของ   
พรีเมียมท่ีมีจ านวนจ ากดั (Limited Edition) ท่ีไม่สามารถหาได้จากสินค้าในตลาดทัว่ไป ควบคู่กบัการอ านวยความ
สะดวกด้านการขนส่ง เพ่ือสร้างความประทับใจต่อผู้ ซือ้หรือผู้ ได้รับสินค้าเป็นของขวญัของฝาก อาทิ สินค้าน าเข้า
จากตา่งประเทศ หรือการใช้วสัดทุ าบรรจุภณัฑ์ท่ีต้องเป็นของหายาก หรืออาจปรับไส้ขนมไหว้พระจนัทร์ จากท่ีนิยม
ในปัจจุบนัเช่นทุเรียนหมอนทอง เป็นไส้ทุเรียนท่ีผลิตได้ในปริมาณน้อยแต่ความต้องการมีมาก อาทิ ทุเรียนนนทบุรี 
ก้านยาว หลงหลินลบัแล ทเุรียนภเูขาไฟศรีสะเกษ หรือทเุรียนท่ีเป็นเกษตรอินทรีย์ เป็นต้น 
 

บทสรุป  
ในระยะข้างหน้า ปัจจัยเชิงลบท่ีกระทบต่อตลาดขนมไหว้พระจันทร์ก็คือ การท่ีลูกหลานจีนอาจจะไม่สืบ

ทอดประเพณีของบรรพบุรุษต่อไป ท าให้การซือ้ขนมไหว้พระจันทร์เพ่ือจุดประสงค์การไหว้ลดลง  ขณะท่ีปัจจัยเชิง
บวกคือการขบัเคลื่อนของลกูค้ากลุม่ใหม ่โดยเฉพาะคนรุ่นใหมท่ี่ซือ้ไปกิน/เป็นของฝาก ดงันัน้การสนบัสนุนให้ตลาด
ขนมไหว้พระจนัทร์ ยงัคงเติบโตต่อไปได้ในระยะข้างหน้า จะขึน้อยู่กบัการพยายามรักษาฐานผู้ซือ้กลุ่มเดิม ซึง่อาจ



 

 

5 CURRENT ISSUE 

ไม่ใช่กลุ่มท่ีซือ้ไปไหว้ เน่ืองจากกลุ่มนีม้ีจ านวนลดลงเร่ือยๆ แต่จะเป็นกลุ่มท่ีซือ้ไปกิน/เป็นของฝากในปัจจุบนั และ
ลกูค้ากลุม่ใหม ่ท่ียงัไมเ่คยซือ้ขนมไหว้พระจนัทร์เลย 

โดยหลกัการส าคญัท่ีจะช่วยรักษากลุ่มลกูค้าเดิม และขยายกลุ่มลูกค้าใหม่ของตลาดขนมไหว้พระจันทร์ 
โดยเฉพาะคนรุ่นใหม ่จะอยู่ท่ีการสร้างประสบการณ์ท่ีแตกตา่งและความประทบัใจจากการซือ้สินค้า โดยเฉพาะการ
พัฒนารูปแบบสินค้าท่ีฉีกไปจากกรอบเดิมๆ ทัง้ทางด้านรสชาติ ไส้และบรรจุภัณฑ์ ซึ่งสามารถท าได้ทัง้กลุ่ม
ผู้ประกอบการรายเดิม ท่ีมีโอกาสสร้างตลาดใหม่ๆ เพ่ิมเติมจากตลาดลกูค้าท่ีมีความภักดีต่อรสชาติและไส้ดัง้เดิม
ของสินค้าอยู่แล้ว รวมถงึผู้ประกอบการรายใหม ่ท่ีอาจใช้เทคโนโลยีเข้ามาเป็นช่องทางสื่อสารถึงผู้บริโภค รวมถึงลด
อปุสรรคของการไมม่ีหน้าร้านลงได้ 

นอกจากนี ้การน าเทคโนโลยีดิจิทลัมาใช้ส าหรับตลาดขนมไหว้พระจนัทร์ในระยะต่อไป อาจไม่ได้จ ากดัอยู่
แค่การสร้างโอกาสในการขายเท่านัน้ แต่ข้อมูลต่างๆ ท่ีรวบรวมไว้อาจถูกน ามาใช้ในการบริหารจัดการวิเคราะห์
พฤติกรรมของผู้ ซือ้ เพ่ือน ามาปรับปรุงรูปแบบสินค้า ท่ีตอบโจทย์ตรงความต้องการของผู้ ซือ้ท่ีเปลี่ยนแปลงไป 
นอกจากนีอ้าจใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ในการขยายโอกาสการจ าหน่ายขนมไหว้พระจันทร์ของไทยไปยังตลาด
ต่างประเทศ เหมือนเช่นท่ีประสบความส าเร็จมาแล้ว ในการน าเอาผลไม้ไทยเช่นทุเรียน ขึน้ไปอยู่บนแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ระดบัโลก จนสร้างยอดขายเพ่ิมขึน้จ านวนมากเพียงชัว่ข้ามคืน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
-------------------------------------------------------- 

Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพื่อเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ ที่น่าเชื่อถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเชื่อถือ หรือความสมบูรณ์เพื่อใช้ในทาง
การค้าหรือประโยชน์อื่นใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมูลได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมูลต้องใช้ความระมัดระวังในการใช้ข้อมูลต่างๆ ด้วย
วิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสีย่งเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไม่รับผิดต่อผู้ใช้หรือบคุคลใดในความเสยีหายใดจากการใช้ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้งึไม่ถือว่าเป็นการให้
ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสนิใจทางธุรกิจ แต่อย่างใดทัง้สิน้ 


