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  ประเด็นส�ำคัญ

	  •	ศูนย์วิจัยกสิกรไทยประเมินว่า  ในปี 2562 ตลาดสมุนไพรท่ีใช้เป็นวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ์ใน 

		  อุตสาหกรรมต่อเนือ่งจะมีมูลค่าไม่ต�ำ่กว่า 18,200 ล้านบาท และน่าจะมโีอกาสพุง่ไปสูร่ะดบั 20,000 ล้านบาท 

		  ได้ภายในปี 2563 โดยมีปัจจัยหนุนจากเทรนด์การบริโภคของคนรุ่นใหม่ที่นิยมใช้สมุนไพรเป็นทางเลือก 

		  ในการดูแลสุขภาพ และนโยบายส่งเสริมการใช้สมุนไพรของรัฐ ได้มีการส่งเสริมให้โรงพยาบาล/สถาน 

		  พยาบาลใช้สมุนไพรทดแทนการน�ำเข้ายาแผนปัจจุบัน ท้ังนี้ ตลาดรองรับท่ีมีความต้องการสูงในระยะ 

		  ข้างหน้า ได้แก่ กลุ่มธุรกิจด้านการแพทย์และความงาม รวมถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวและตลาดส่งออก 

	  •	ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่า ขมิ้นชัน คือหนึ่งในกลุ่มสมุนไพร Product Champion ของไทยที่มีศักยภาพ 

		  ในการต่อยอดเชิงพาณิชย์ โดยเฉพาะความต้องการเพื่อใช้ประโยชน์ด้านสุขภาพและการแพทย์ ซึ่งเป็น 

		  โอกาสทางการตลาดให้กับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์สมุนไพรจากขมิ้นชันในรูปแบบออร์แกนิค หรือสารสกัดท่ี 

		  ได้มาตรฐานรับรองด้านความปลอดภัย โดยมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายคือ กลุ่มธุรกิจอาหารเสริม ยาและ 

		  โรงพยาบาล นอกเหนือจากเดิมที่นิยมใช้ในธุรกิจผลิตอาหารและเครื่องส�ำอาง 

	  •	แม้ว่าจะมีโอกาสทางการตลาด แต่ความท้าทายในธุรกิจที่ส�ำคัญคือ ความเชื่อถือของผู้บริโภคท่ีมี 

		  ต่อผลิตภัณฑ์สมุนไพร หรือผู้ประกอบการจ�ำเป็นต้องมีการควบคุมการผลิตให้ได้คุณภาพและมาตรฐาน 

		  เพียงพอที่จะสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภค ควบคู่ไปกับการพัฒนาผลิตผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ให้เท่าทัน 

		  เทรนด์การบริโภคของตลาด

ถึงเวลาโกยเงิน 
SME รุกตลาดสมุนไพร



Analysis3

	 สมุนไพรถือเป็นดาวเด่นในแวดวงธุรกิจเพ่ือสุขภาพและความงาม ซึ่งในระยะหลังสามารถพัฒนาไป 

สู่ผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากขึ้น ปัจจุบันการผลิตสมุนไพรในไทย ส่วนใหญ่เน้นการผลิตเพื่อบริโภคในประเทศ 

เป็นหลัก โดยมีผู้ผลิตท่ีส�ำคัญคือ กลุ่มเกษตรกร วิสาหกิจชุมชน (ท้ังในลักษณะการปลูกเพื่อจ�ำหน่ายท่ัวไปและ 

การปลูกแบบ Contract Farming ให้กับกลุ่มธุรกิจต่อเนื่องท่ีใช้สมุนไพร) และมีสมุนไพรบางส่วนท่ีน�ำเข้ามาจาก 

ต่างประเทศ เช่น จนี อนิเดีย เป็นต้น (ส่วนใหญ่จะเป็นวตัถดุบิและสารสกดัสมนุไพรท่ีได้รบัความนยิมในประเทศนัน้ ๆ 

และไม่สามารถผลิตในไทยได้ เพื่อน�ำมาใช้เป็นสารตั้งต้นในการท�ำผลิตภัณฑ์สมุนไพร)

	 เมื่อพิจารณาถึงห่วงโซ่การผลิต จะพบว่าผู้ประกอบการ SME ไทย จะกระจุกตัวอยู่ในผลิตภัณฑ์ต้นน�้ำ 

และกลางน�้ำมากที่สุด กล่าวคือ เป็นการผลิตสมุนไพรสด หรือหากเป็นสมุนไพรแปรรูป ก็จะมีนวัตกรรมที่ไม่สูงมาก 

เช่น บด อัดเมด็/แคปซูล มูลค่าท่ีเกดิขึน้จากผลติภณัฑ์จงึไม่สงูนกั ในขณะท่ีผูป้ระกอบการรายใหญ่ท่ีมคีวามได้เปรยีบ 

ด้านเงินทุนและเทคโนโลยี จะเน้นท�ำตลาดผลิตภัณฑ์กลางน�้ำข้ึนไป เน้นนวัตกรรมข้ันสูงข้ึนมาอีกระดับ เช่น 

การผลิตสมุนไพรออร์แกนิคแปรรูป สารสกัดเข้มข้น ซึ่งสามารถสร้างมูลค่าเพิ่มได้มากขึ้น 

	 ทั้งนี้ การผลิตในประเทศมีตลาดรองรับที่ส�ำคัญคือ กลุ่มธุรกิจต่อเนื่องขนาดกลางขึ้นไป อาทิ กลุ่มโรงงาน

แปรรปูสมนุไพร โรงงานผลติในอุตสาหกรรมอาหารและยา ผลติภณัฑ์เครือ่งส�ำอางและสปา ในลกัษณะการซ้ือขายแบบ 

B2B คดิเป็นสดัส่วนมากกว่าร้อยละ 80 ของการผลติท้ังหมด และอกีกลุม่หนึง่คอื ลกูค้ารายย่อย/ท้องถิน่ระดบัจงัหวัด 

ในลกัษณะการซ้ือขายแบบ B2C
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	 ศนูย์วจิยักสกิรไทยมองว่า  ในระยะข้างหน้าธุรกจิ

สมนุไพรยงัมโีอกาสเตบิโตได้อกีมาก โดยมีปัจจยัหนนุส�ำคญั

คอื เทรนด์การบรโิภคของคนรุน่ใหม่ท่ีนยิมใช้สมุนไพรเป็น

ทางเลอืกในการดแูลสขุภาพ โดยมองว่าปลอดภยัและมาจาก

ธรรมชาติ รวมถึงนโยบายของภาครัฐท่ีส่งเสริมผู้มีส่วน

เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมสมุนไพร ผ่านแผนแม่บทว่าด้วย 

การพัฒนาสมนุไพรปี 2560-2564 (มสีมนุไพรท่ีเป็น Product 

Champion 4 ชนดิ คือ ขม้ินชนั ใบบัวบก ไพล กระชายด�ำ) 

และการด�ำเนนิงานของกระทรวงสาธารณสขุท่ีส่งเสรมิให้โรง

พยาบาลและสถานพยาบาลใช้สมุนไพรทดแทนการน�ำเข้ายา

แผนปัจจบัุนมากข้ึน โดยการเพิม่รายการสมนุไพรเข้าไว้ใน

บัญชียาหลกัแห่งชาต ิ จากปัจจยัดงักล่าว ท�ำให้คาดว่าในปี 

2562 ตลาดสมุนไพรท่ีใช้เป็นวัตถดุบิในการผลติผลติภณัฑ์ใน

อุตสาหกรรมต่อเนื่อง (อาทิ อุตสาหกรรมเครื่องส�ำอาง 

อาหารเสรมิ ยาสมุนไพร) จะมีมูลค่าไม่ต�ำ่กว่า 18,200 ล้านบาท 

และน่าจะมีโอกาสพุ่งไปสูร่ะดับ 20,000 ล้านบาท ได้ภายในปี 

2563 



Analysis5

	 ส�ำหรับเทรนด์การบริโภคสมุนไพรในระยะต่อไป ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่า  ธุรกิจด้านการแพทย์และ 

ความงามจะมคีวามต้องการสนิค้าสมนุไพรเพิม่ขึน้ โดยเฉพาะกลุม่อาหารเสรมิและเวชส�ำอาง นอกจากนีอี้กกลุม่ตลาด

ศกัยภาพท่ีน่าจบัตากค็อื กลุม่นกัท่องเท่ียวท่ีเข้ามาในไทย เช่น จนี ญ่ีปุ่น ท่ีมคีวามช่ืนชอบผลติภณัฑ์จากสมุนไพร

ไทยท่ีมีเอกลกัษณ์พืน้ถิน่ และตลาดส่งออกท่ีมอัีตราการบรโิภคสนิค้าสมนุไพรสงู เช่น เยอรมน ีฝรัง่เศส ญ่ีปุ่น เป็นต้น 

โดยผลติภณัฑ์จากสมุนไพรท่ีคาดว่าจะเป็นท่ีต้องการของตลาด ได้แก่

	 ทั้งนี้ เมื่อวิเคราะห์ถึงกลุ่มสมุนไพร Product Champion ท่ีภาครัฐพยายามผลักดันและส่งเสริมให้เกิด 

การสร้างมลูค่าเพิม่ ศนูย์วจิยักสกิรไทยมองว่า ขม้ินชัน จดัเป็นสมุนไพรไทยท่ีมศีกัยภาพและมโีอกาสทางการตลาดสงู 

ท้ังการปรับใช้ในธุรกิจอาหาร (จากการใช้เป็นเครื่องเทศ) หรือเป็นส่วนผสมในเครื่องส�ำอางและผลิตภัณฑ์สปา 

ส่วนในระยะต่อไปคาดว่า ความต้องการขมิน้ชันด้านสขุภาพและการแพทย์จะเพิม่มากข้ึน

	 สะท้อนจากข้อมูลความต้องการสารสกัดจากขมิ้นชันอย่าง เคอร์คูมิน (Curcumin) ในตลาดโลกคาดว่า 

จะพุ่งไปอยู่ที่ระดับ 300 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ได้ภายในปี 2566 ในขณะที่ความต้องการในประเทศ พบว่ายอดการสั่ง

ใช้ยาจากบัญชียาหลกัแห่งชาต ิขมิน้ชันถกูเบิกใช้มากท่ีสดุในบรรดากลุม่ยาจากพืชสมุนไพร1 (ประมาณ 590,000 ครัง้ต่อปี)  

1 
เพือ่บรรเทาอาการเกีย่วกบัทางเดนิอาหาร เช่น ท้องอืด ท้องเฟ้อ ขบัลม กรดไหลย้อน เป็นต้น รองลงมาคือ ฟ้าทะลายโจรและประสะมะแว้ง 
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และปัจจุบันสารสกัดจากขม้ินชันยังถูกข้ึนทะเบียน อย. สามารถใช้แทนยาแผนปัจจุบันในการบรรเทาปวด 

จากโรคข้อเสื่อมได้อีกด้วย ปัจจัยเหล่านี้ แสดงให้เห็นถึงความต้องการขมิ้นชันในเชิงทางแพทย์เพื่อการรักษา 

และสามารถแข่งขันในตลาดกบัยาแผนปัจจบัุนได้มากข้ึน ซึง่เป็นโอกาสทางการตลาดให้กบัผูผ้ลติขม้ินชัน โดยเฉพาะ

ผู้ผลิตในรูปแบบออร์แกนิค น�้ำมันหอมระเหยหรือสารสกัดจากขม้ินชันท่ีได้มาตรฐานรับรองด้านความปลอดภัย 

ซึ่งมีมูลค่าเพิ่มสูง โดยมีกลุ่มลูกค้าที่ส�ำคัญคือ กลุ่มธุรกิจอาหารเสริม ยาและโรงพยาบาล

	 ทั้งนี้ แม้ว่าโอกาสทางการตลาดส�ำหรับผลิตภัณฑ์สมุนไพรจะมีอยู่มาก แต่ความท้าทายของผู้ประกอบการ

ที่ส�ำคัญคือ ความน่าเช่ือถือของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ในแง่มุมต่าง ๆ โดยเฉพาะมาตรฐานการผลิต คุณภาพ 

ความปลอดภยั ดงันัน้ การควบคมุการผลติให้ได้คณุภาพและมาตรฐานเพียงพอท่ีจะสร้างความเช่ือม่ันให้กบัผูบ้รโิภค/

ซัพพลายเออร์ (อาทิ การทราบแหล่งท่ีมา/กระบวนการผลติท่ีตรวจสอบย้อนหลงัได้/การร่วมมอืกบัสถาบันวจิยัต่าง ๆ 

ในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์) การตามให้เท่าทันเทรนด์การบริโภคของตลาด ตลอดจนการสร้างประสบการณ์ที่ดี

ให้กบัผูบ้รโิภค ผ่านการออกแบบบรรจภุณัฑ์ การสือ่ความไปยังผูบ้รโิภคเกีย่วกบัการใช้ประโยชน์และบรโิภคสมนุไพร

ที่ถูกวิธี ปลอดภัยและเห็นผล ก็น่าจะช่วยยกระดับธุรกิจสมุนไพรของไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากลได้


